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Exklusiv bei Thalia
Die drei ??? Kids — das Stickeralbum fiir Detektive

Linz/Wien: Im Rahmen des 100 jahrigen Jubildums hat sich Thalia etwas ganz
Besonderes ausgedacht. In einer gemeinsamen Aktion verkniipfen KOSMOS und
Thalia das Beste aus Buch und Spiel mit einer tollen Sammelaktion. Das Ergebnis:
Ein attraktives Stickeralbum mit einer packenden Detektivgeschichte der drei ???
Kids.

Die drei ??? Kids — das Sammelabenteuer

Das gefragte Album, eine Mischung aus geschriebenem Text und illustrativen Elementen,
lasst die Detektiv- und Sammlerherzen héherschlagen. Ziel ist es Beweise und Hinweise
zu sammeln und so die Tater zu Uberflihren. Zwei Hinweise, in Form von Sammelstickern,
sind zur L6sung des Falls notwendig. Sind alle Beweise gesammelt, ist am Ende wahre
Detektivarbeit gefragt. Der Sammler und Leser kann aus einer Auswahl an Verdachtigen,
Tatgegenstanden und Orten wahlen, damit den Tathergang rekonstruieren und den
Verdachtigen Uberfuhren. Fir jeden erfolgreich gelésten Fall und jedes vollstindige
Sammelheft winkt eine Belohnung, in Form eines eigenen, personalisierten drei ?7?7?-
Ausweis. ,Mit der gemeinsamen Aktion schaffen wir ein ganzheitliches Erleben der Marke
Die drei ??? Kids fiir die junge Zielgruppe im Handel. Wir wollen die Kinder mit dieser
Sammelaktion nachhaltig begeistern, neue Leser an die Marke binden und fiir die bereits
treuen Fans eine exklusive Verbindung schaffen®, ist Birgit Tappe, Senior Manager
Marketing KOSMOS von der Umsetzung Uberzeugt.

Erhaltlich sind das Sammelalbum sowie die Sticker in allen Thalia Buchhandlungen. Ab
einem Einkauf in Hohe von 5 Euro in einer Thalia Buchhandlung bekommt der Kunde eine
Packung mit 3 Sammelstickern. In Summe gibt es 9 verschiedene Motive, aufgeteilt auf 3
Packungen. Die Sommer-Sammelaktion lauft noch bis zum 31. Oktober 2019. ,Wir freuen
uns sehr, dass wir unseren jungen Lesern mit dieser einzigartigen Kooperation mit
KOSMOS einen echten Mehrwert anbieten kénnen. Die Sticker eignen sich perfekt zum
tauschen mit Freunden, in der Nachbarschaft oder auf dem Schulhof‘, so Mag. Andrea
Mikhaeel, Marketingleiterin von Thalia Osterreich. Thalia hat es sich zum Ziel gesetzt,
moglichst viele Menschen — vor allem auch Kinder - zum Lesen zu begeistern. Denn: Wer
liest, kommt im Leben weiter, kann aktiver an der Gesellschaft teilhaben und ist zumeist
auch erfolgreicher.

Die drei ??? Kids — eine Erfolgsgeschichte

Mit Gber 24 Millionen verkauften Buchern sind Die drei ??? vom KOSMOS Verlag die
erfolgreichste Kinderkrimireihe im deutschsprachigen Raum. Und auch die dazugehdrige
jungere Reihe Die drei ??? Kids begeistern bereits seit 20 Jahren kleine Detektivfans.
.Dank der jingsten Kooperation kbnnen Kinder die drei Kult-Detektive ganzheitlich erleben
und in deren spannende Welt eintauchen. Mit der Aktion mbchten wir nicht nur neue Leser
gewinnen, sondern auch bestehende Fans begeistern. Gleichzeitig schaffen wir mit
exklusiven Sammelbildern einen besonderen Anreiz, der die Kunden immer wieder in die
Buchhandlung bringt. So verbinden wir Leser- und Kundenbindung in einer Kampagne*,
fasst Silke Ruoff, Leitung PR KOSMOS die Idee hinter dem Konzept zusammen.

Der Erfolg fur die Sammelaktion ist quasi vorprogrammiert, denn keine Kinderbuch Serie
halt sich so lange und ist auch bei Erwachsenen dermalien beliebt. ,Egal welche Grée
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die Buchhandlungen haben, die drei ??? funktionieren mit allen Facetten immer und
lberall und jede POS-Aktion ist ein Erfolgsgarant, freut sich Michael Hipp,
Verlagsvertreter Osterreich WEST (iber die aktuelle Kooperation. Im Anschluss an die
Sammelaktion ist auch eine Tauschbdrse denkbar.

Im Zuge des 8. Wiener Kinderlesefestes (https:/kinderlesefest.at/) am Sonntag den
30.6.2019, das von Thalia unterstiitzt wird, wird auch die KOSMOS Sammelaktion einen
wichtigen Stellenwert einnehmen. Ziel ist es, moglichst viele lesebegeisterte Kinder, ?7??
Kids Kenner und Sammelfreunde auf die KOSMOS Sammelaktion aufmerksam zu machen
und Alben zu verteilen.

Uber Thalia

Thalia bringt das Lesen zurlick in die Lebenswelt der Menschen. - Damit Gbernimmt der
grolte Sortimentsbuchhandler im deutschsprachigen Raum gesellschaftliche Verant-
wortung. Mit 35 Buchhandlungen in Osterreich, dem Onlineshop www.thalia.at und
tolino, den innovativen E-Reader Sortimenten, schlagt Thalia eine Briicke zwischen
Menschen, deren Leben, und den Geschichten. Insgesamt ist Thalia mit mehr als 270
Buchhandlungen Marktfiihrer in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Als
leidenschaftlicher ~ Geschichtenentdecker verbindet der Buchhandler Qualitat,
Personlichkeit, Inspiration und Service. Personliche Beratung, ein vielfaltiges Sortiment
und digitale Services ertffnen Kunden eine einzigartige Erlebniswelt. Neben Biichern und
eBooks fuhrt Thalia ein groRes Non-Book Sortiment, das jedes Leseabenteuer
hervorragend erganzt.
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