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Europawahl 2019
,Welt bleib wach“ — Thalia ruft zum Wahlen auf

Linz, 14. Mai 2019: Wer wahlt, sollte sich vorher eine eigene Meinung bilden, auf
Basis fundierter Informationen. Sich aktiv Informationen zu beschaffen, diese
konzentriert zu lesen und zu verstehen — das sind Fahigkeiten, die unter anderem
durch unser modernes Mediennutzungsverhalten verloren gehen. Thalia versucht
diesem Trend mit der ,,Welt, bleib wach-Kampagne*“ entgegenzuwirken und ruft aktiv
zum Wabhlen auf.

Eine Welt, in der Inhalt zahlt

Lunsere Welt wird immer komplexer. Deshalb miissen wir alle wach sein und uns mehr mit
gesellschaftlichen Themen, die uns ja alle betreffen, auseinandersetzen“, sagt Thomas
Zehetner, Geschéftsfiihrer von Thalia Osterreich. ,Indem wir in der Nédhe der Menschen
aktuelle Themen in unserem Sortiment spiegeln, kénnen wir als Buchhédndler sehr gut zu
einer umfassenden Meinungsbildung beitragen®.

Eine Welt, in der Inhalt zahlt — so lautet die Vision von Thalia. Die davon abgeleitete
Marken-Kampagne ,Welt, bleib wach® hat den Anspruch, zum Nach- und Umdenken zu
bewegen. Mit der anstehenden Wahl greift Thalia nun ein Thema auf, das die Menschen
in den Landern Europas mehr denn je beschaftigt. Thomas Zehetner: ,Frieden und
Demokratie, sind nicht selbstverstédndlich. Unsere européische Gemeinschaft lebt von
interessierten und kritischen Biirgern, die zu Europa stehen. Deshalb mein Appell: Gehen
wir am 26. Mai wéhlen!*

Um den Wert einer freiheitlich-demokratischen Grundordnung zu erkennen, ist es wichtig,
Geschichte zu verstehen. Das setzt voraus, dass die Menschen wieder mehr lesen und
tiefer in Inhalte eintauchen. Die ,Welt, bleib wach“-Kampagne setzt deshalb auf relevante
Themen aus Politik, Gesellschaft und Kultur, um das Ziel einer wacheren Gesellschaft zu
erreichen.

Biichertipps zur Europawahl

Fir alle diejenigen, die sich noch tiefer mit der Materie ,Europa“ auseinandersetzen
mdchten, gibt es einige sehr gute Buchempfehlungen. ,Europa. Warum ein geeinter
Kontinent unsere Zukunft ist‘ von Dr. Hannes Androsch, Johannes Gadner und Bettina
Poller. Dieses Buch klart auf, warum nur ein reformiertes, politisch gestarktes Europa in
der Lage sein kann, die globalen Herausforderungen unserer Gegenwart erfolgreich zu
bewaltigen. In ,Wie Demokratien sterben® zeigen die beiden Politologen Steven Levitsky
und Daniel Ziblatt, woran wir erkennen, dass demokratische Institutionen und Prozesse
ausgehohlt werden. Und sie sagen, an welchen Punkten wir eingreifen kénnen, um diese
Entwicklung zu stoppen. Weiters zu empfehlen sind ,Die Mauer von John Lanchester,
,Europa kann es besser” von Sven Afhiippe und Thomas Sigmund sowie ,Europa — von
der Utopie zur Realitat* von Michael Gehler.

.Wir haben es uns zum Ziel gesetzt, méglichst viele Menschen zum Lesen zu begeistern.
Denn: Wer liest, kommt im Leben weiter, kann aktiver an der Gesellschaft teilhaben und
ist zumeist auch erfolgreicher®, ist Mag. Andrea Mikhaeel, Marketingleiterin von Thalia
Osterreich Uiberzeugt.
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Uber Thalia

Thalia bringt das Lesen zuriick in die Lebenswelt der Menschen. - Damit Gbernimmt der
gréte Sortimentsbuchhandler im deutschsprachigen Raum gesellschaftliche Verant-
wortung. Mit 35 Buchhandlungen in Osterreich, dem Onlineshop www.thalia.at und
tolino, den innovativen E-Reader Sortimenten, schlagt Thalia eine Bricke zwischen
Menschen, deren Leben, und den Geschichten. Insgesamt ist Thalia mit mehr als 270
Buchhandlungen Marktfiilhrer in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Als
leidenschaftlicher ~ Geschichtenentdecker verbindet der Buchhandler Qualitat,
Personlichkeit, Inspiration und Service. Personliche Beratung, ein vielfaltiges Sortiment
und digitale Services eréffnen Kunden eine einzigartige Erlebniswelt. Neben Biichern und
eBooks fiihrt Thalia ein grofies Non-Book Sortiment, das jedes Leseabenteuer
hervorragend erganzt.
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