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Thalia und Planet Lollipop starten leseférderndes Kooperationsprojekt:

Blcher und Spiele fir die ndchste Generation

Linz, 14. Februar 2024 -Just am Tag der Liebe starten Thalia und die beliebte
Kindererlebniswelt ,,Planet Lollipop“ der SES Spar European Shopping Centers eine neue
Kooperation, um die Leseanimation und Spielfreude von Kindern in Osterreich zu férdern:
Thalia stellt fur alle sieben Erlebniswelt-Standorte in den Shopping-Centern Atrio Villach,
Murpark Graz, Fischapark Wiener Neustadt, Weberzeile Ried, Varena Vocklabruck, Huma
Eleven Wien und Q19 Wien, neue kostenlose Biicher und Spiele zur Verfliigung. In der
Erlebniswelt Planet Lollipop erwartet die Kinder dann Spiele- und Lesespall mit grof3em
Unterhaltungswert — liebevoll gestaltet und in vertrauensvoller Atmosphére betreut.

Diese wegweisende Zusammenarbeit erstreckt sich tber mehrere Dimensionen, um die néchste
.Buch“-Generation in den Fokus zu riicken. In den Planet Lollipop Einrichtungen, die monatlich von
1.500 bis 2.500 Kindern im Alter von drei bis zwdlf Jahren besucht werden, wird ein besonderer
Schwerpunkt auf die acht- und neunjahrigen Kinder gelegt. Mit einer durchschnittlichen
Aufenthaltsdauer von ein bis eineinhalb Stunden haben die kleinen Besuchenden ausreichend Zeit,
ab sofort in die faszinierende Welt der Blicher und Spiele einzutauchen, wahrend die Eltern ihre
Besorgungen erledigen.

Thalia wird den Planet Lollipop Einrichtungen 15 inspirierende Biicher und 20 spannende Spiele je
Standort zur Verfugung stellen. Diese grofRziigige Unterstitzung wird auch durch die
Zusammenarbeit mit engagierten Lieferanten und Verlagen ermdoglicht, die einen wertvollen
Beitrag zum Erfolg dieser Zusammenarbeit leisten. "Diese Kooperation ist fir Thalia eine
fantastische Gelegenheit, die nachste Generation fur Blcher zu begeistern. Durch die enge
Verbindung von Lesen und Spielen férdern wir nicht nur die Fantasie der Kinder, sondern setzen
auch klare Akzente auf unsere strategischen Schwerpunkte im Buch- und Spielwarenbereich.
Thalia steht bei den Jungen fir Lesen, Spielen und Lernen", sagt Andrea Heumann, Thalia
Geschaftsfuhrerin.

SES, marktfuhrender Shopping-Mall-Betreiber in Osterreich und Slowenien, prasentiert mit
Uberzeugung die Erfolgsgeschichte von "Planet Lollipop", seiner eigenen Marke fiir
Kindererlebniswelten. Seit Jahren begeistert das Konzept, das unter der Marke ,Lollipop“ startete
und 2014 zu ,Planet Lollipop“ weiterentwickelt wurde, Kinder in SES Shopping-Centern. Die
Kooperation mit dem fluhrenden Sortimentsbuchhéandler Thalia ist nun ein weiterer
Entwicklungsschritt: ,Fir uns stehen die Besucherinnen und Besucher im Mittelpunkt. Das gilt
natirlich und ganz besonders fiir die Kleinsten. Unsere Kinder-Erlebniswelt ,,Planet Lollipop* ist ein
cooler Ort zum Austoben, férdert die Kreativitat und bietet auch Raum fur Entspannung. Vor allem
ist er auch eine sehr beliebte Partylocation flir unvergessliche Kindergeburtstage. Die Kooperation
mit unserem Shoppartner Thalia, der mit zahlreichen Filialen in unseren Malls erfolgreich vertreten
ist, entwickeln wir die inhaltliche Qualitat unserer Planet Lollipops weiter. Denn nicht zuletzt wird
mit Lesen und Spielen die kindliche Entwicklung &uRerst positiv gefordert.", so auch Mag.
Christoph Andexlinger, CEO bei SES Spar European Shopping Centers.
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Forderung der Lesemotivation

Als groRter Sortimentsbuchhéandler im deutschsprachigen Raum setzt sich Thalia fur eine Welt ein,
in der Inhalte zéhlen — und in der das Lesen wieder an Bedeutung gewinnt. ,Unsere Welt ist
zunehmend schnelllebig und oberflachlich. Irgendwo zwischen Serien-Bingewatching und
Springen von Screen zu Screen verlernen unsere Kinder, tiefer in einen Inhalt einzutauchen und
die Faszination und Kraft von Geschichten fur sich zu entdecken. Mit dieser Kooperation wollen
wir eine echte Alternative anbieten®, so Heumann, die ebenfalls Mutter einer jungen Tochter und
eine grol3e Buchliebhaberin ist.

Negativer Einfluss von Social Media auf mentale Gesundheit

Eine kurzlich veroffentlichte Langsschnittstudie in Indien zeigt, dass immer mehr Kinder und
Jugendliche unter Depressionen aufgrund von Social Media leiden. Mit Gber 500 Millionen Social
Media-Nutzern in Indien haben Forscher das Nutzungsverhalten und die Auswirkungen auf die
mentale Gesundheit tGber drei Jahre bei rund 30.000 Teilnehmenden untersucht. Die Ergebnisse
deuten darauf hin, dass der Internetzugang und die Nutzungsdauer von Social Media in diesem
Zeitraum erheblich zugenommen haben. Besonders betroffen sind jugendliche M&adchen, die
vermehrt leichte und schwere depressive Symptome zeigten. Sozialer Druck, hervorgerufen durch
Social Media, wurde als Hauptgrund fur die Anfélligkeit bei Madchen identifiziert. Insgesamt neigen
Jugendliche und Kinder, die Social Media nutzen, eher zu Depressionen im Vergleich zu
Nichtnutzern. Die Studie hebt die Bedeutung von Bildung, Geschlecht und Alter als
differenzierende Faktoren hervor. (Quelle: Langsschnittstudie im Wissenschaftsmagazin BMC
Public Health: Link)

Die Kindererlebniswelt ,,Planet Lollipop*“ findet man in fiinf 6sterreichischen Bundeslandern
an folgenden Standorten (alphabetisch nach Shopping-Destination sortiert):
1. Atrio, Villach (Karntner Str. 34, 9500 Villach)
Fischapark, Wiener Neustadt (Zehnergurtel 12/24, 2700 Wiener Neustadt)
Huma eleven, Wien (Landwehrstrae 6, 1110 Wien)
Murpark, Graz (Ostbahnstral3e 3, 8041 Graz)
Q19, Wien-Ddbling (Grinzinger Str. 112, 1190 Wien)
Varena, Vocklabruck (Linzer Str. 50, 4840 V&cklabruck)
Weberzeile, Ried (Weberzeile 1, 4910 Ried im Innkreis)

No ok wd

In den sieben SES Shopping-Centern sind auch Thalia Buchhandlungen vorzufinden. Folgende
Verlage und Lieferanten haben bei der Bereitstellung der Spiele und Blicher die Kooperation unterstiitzt:
e Bicher: Annette Betz Verlag, Arena Verlag, Ars edition, Bastei Liibbe, C. Bertelsmann Verlag,
Carlsen Verlag, Dressler Verlag, Edel Verlagsgruppe, Friedrich Oetinger Verlag, G & G
Verlag, Magellan, Penguin, Ravensburger Verlag, Tessloff Verlag und Ueberreuter Verlag
e Spiele: Ravensburger, Schmidt Spiele, Piatnik

Fotos:

Foto 1: Planet Lollipop Innenaufnahme © SES

Foto 2: Planet Lollipop Imagebild Kinderfreude © SES

Foto 3: Thalia Imagebild Lesefreude © Thalia

Foto 4: ,Kinder sollen Thalia mit Lesen, Spielen und Lernen in Verbindung bringen®.
Geschaftsfuhrerin Andrea Heumann in der Spielwarenabteilung bei Thalia @ Agnes Mutschler |
Thalia

Foto 5: Portraitfoto Christoph Andexlinger SES-CEO @ Florian Stiirzenbaum
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https://bmcpublichealth.biomedcentral.com/articles/10.1186/s12889-023-17276-1
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x477a7f6e540ce3b1:0x9bb59f7d087f1085?sa=X&ved=2ahUKEwjvi464nZKEAxUcbPEDHZqsDokQ4kB6BAgOEAA
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x477690004aee7f7d:0x7fed52208a0fe92?sa=X&ved=2ahUKEwjYp8XDnZKEAxVCavEDHZH2CYEQ4kB6BAgOEAA
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x476daa8781c9c405:0x41080e27608c8fe7?sa=X&ved=2ahUKEwjn6cvYnZKEAxV4c_EDHdPyDjEQ4kB6BAg9EAA
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x476e4ac687f358af:0x8c1e6739159acb83?sa=X&ved=2ahUKEwjt8ITLnZKEAxVfQ_EDHYkfBckQ4kB6BAgOEAA
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x476d06168a0a63fb:0xdd2cf83242281d17?sa=X&ved=2ahUKEwii1PPfnZKEAxVmcvEDHRfZDYoQ4kB6BAg_EAA
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x477406e9e7824e6b:0x25b219b1d1bf0b33?sa=X&ved=2ahUKEwiJ0enlnZKEAxUIR_EDHfqICZMQ4kB6BAgOEAA
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x477414f5519499bf:0x1a43c0698f993323?sa=X&ved=2ahUKEwjNxaDSnZKEAxW0YPEDHXkhBAIQ4kB6BAgOEAA
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Uber SES Spar European Shopping Centers und Planet Lollipop

SES ist Entwickler, Errichter und Betreiber von Shopping-Malls in sechs Landern: Osterreich,
Slowenien, ltalien, Ungarn, Kroatien und in der Tschechischen Republik. Aktuell managt das
Unternehmen 31 Shopping-Standorte in Zentral-, Siid und Osteuropa mit einer verpachtbaren
Flache von (iber 850.000 Quadratmetern. SES gehort zur SPAR Osterreich Gruppe und setzt mit
"Planet Lollipop" auf eine einzigartige Marke fur Kindererlebniswelten. Das Konzept bietet Kindern
einen abwechslungsreichen Ort zum Spielen, Lernen und Feiern, und hat sich als fester Bestandtell
in den SES Shopping-Centern etabliert. "Planet Lollipop” ist ein innovatives Konzept, das in enger
Zusammenarbeit mit Kindern entwickelt wurde. Es regt die Phantasie der kleinen Besuchenden an
und setzt dabei noch héhere Standards fur ein umfassendes Erlebnis. Die Kindererlebniswelten
vereinen Action, Kreativitat, Chill-Out-Areas und bieten den perfekten Ort fir unvergessliche
Geburtstagsfeiern. SES betreibt Erlebniswelten in nahezu allen Centern, wobei sieben Standorte
unter der Eigenmarke "Lollipop/Planet Lollipop" betrieben werden.

Uber Thalia

Eine Welt, in der Inhalt zahlt: Thalia bietet als Geschichtenentdecker und Botschafter geistiger
Nahrung, anregende Geschichten und die richtige Atmosphare zum Eintauchen. In 45
Buchhandlungen 6sterreichweit, auf thalia.at und in der Thalia-App kénnen Kundinnen und Kunden
lesen und einkaufen, wie sie wollen. Ob beim Lesen mit klassischem Buch, digitalem E-Book oder
Horbuch oder beim Einkaufen mit zeitgemafRien Services wie Click & Collect, Heimversand, Scan
& Go, Abholstationen und Selbstbedienungskassen: Bei Thalia glaubt man daran, dass geistige
Nahrung Menschen und Gesellschaft ein bisschen besser macht und deshalb arbeiten rund 800
Mitarbeitende taglich an einer einzigartigen Erlebniswelt. Neben Bichern fuhrt der groRte
Sortimentsbuchhandler Osterreichs auch ein vielfaltiges Non-Book-Sortiment (u. a. Spiele und
Spielwaren, Kalender, Geschenke, Office- und Schulartikel).

Das Unternehmen engagiert sich zudem auf vielfaltige Weise fiir gesellschaftliche Werte wie
Bildung und Nachhaltigkeit. Besonders am Herzen liegt Thalia dabei die (Lese-)Forderung von
Kindern und Jugendlichen. Mit der Einladung ,Welt, bleib wach’ heil3t Thalia alle willkommen, die
kuratierte Informationsquellen, Geschichten und Inspirationen suchen. So grenzenlos wie die
Fantasie, so vielseitig ist das Angebot, wie Wissen konsumiert werden kann. Als Buch, E-Book,
Horbuch, Bildband, Spiel oder Trendartikel, der zum Erleben und Entdecken einladt.

Pressekontakt

I.AM_ Andrea Mikhaeel
PR-Beratung und Markenstrategie
Tel.: +43 660 60 200 86

E-Mail: hello@iam-pr.at

Sie mochten exklusive Medienstorys erfahren, spannende Interviews fiihren und sich tGber Events,
Neuigkeiten und Entwicklungen aus der Lesewelt mit uns austauschen? Dann melden Sie sich
gerne! Ich freue mich auf Ihre Kontaktaufnahme und einen personlichen Austausch. Gerne nehmen
wir Sie auch in unserem Presseverteiler auf. Senden Sie Ihre Anmeldung gerne an hello@iam-
pr.at mit dem Betreff ,Thalia Presseverteiler”.

I.AM _ Andrea Mikhaeel :


mailto:hello@iam-pr.at
mailto:hello@iam-pr.at
mailto:hello@iam-pr.at

