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Back to the Books — in Zeiten von Tinder und Co. setzt
Thalia auf analog

Wien/Linz: Man soll ein Buch nicht nach seinem Cover beurteilen. - Unter diesem
Motto fand eine besondere Form des Datings bei Thalia Mariahilferstrafle in Wien
statt. Keine Bilder, keine Hobbies, keine Profilangaben — die 3 Lieblingsbiicher
sollten geniigen, um Mr. oder Mrs. Right zu finden. Das war die Idee hinter dem
sogenannten Book-Date.

Mit 3 Biichern zur Liebe

Fir alle Biicherwirmer, die noch immer auf der Suche nach ihrem Seelenverwandten
waren, bot Thalia in Kooperation mit KroneHit eine aufregende Mdglichkeit. Zwei Wochen
lang konnten alle Geschichtenliebhaber eine Liste ihrer Top 3 Lieblingsblicher auf der
Website des Radiosenders hochladen. Fanden sich zwei Blcher-Listen interessant und
sympathisch, gab es ein Book-Match. Plnktlich zum Valentinstag gewannen dann sieben
Paare ihr Date in der Thalia-Buchhandlung Mariahilfer Stral3e in Wien.

»In der Bicherwelt einer Person erkennt man deren Interessen und auch ihre
Personlichkeit wieder. Darum stellten wir uns die Frage, ob das Leseverhalten so viel
Uber eine Person zeigt, dass es einem den Traumpartner fiirs Leben verrat®, erklart
Thomas Zehetner, Geschéftsfiihrer von Thalia Osterreich.

Geschichten verbinden

Bisher scheint dieses soziale Experiment gelungen. Denn die 14 VIP-Gaste flihlten sich
sichtlich wohl. Fur ein romantisches Ambiente hatte das Thalia-Team gesorgt. ,Wir
wollen ganz Osterreich zeigen, dass Biicher eine Briicke bauen. Sie verbinden
Menschen und Geschichten. Warum also sollten dadurch nicht auch Paare zueinander
finden?“, betont Andrea Mikhaeel, Marketingleiterin von Thalia Osterreich, die
verbindende Wirkung von Leseerlebnissen.

Die eigenen Literaturlisten und andere Werke lieferten unter den Paaren guten
Gesprachsstoff. Ein gelungenes Kennenlernen war damit garantiert. Begleitet wurden die
Dates von KroneHit. Ganz Osterreich konnte also die Book-Dates mitverfolgen.

Das Ergebnis — Nummern wurden ausgetauscht, alle hatten einen tollen Abend und das
Ende der Liebesgeschichten ist noch nicht geschrieben.

Uber Thalia

Thalia bringt das Lesen zurlick in die Lebenswelt der Menschen. - Damit Ubernimmt der
groBte  Sortimentsbuchhandler im deutschsprachigen Raum gesellschaftliche
Verantwortung. Mit 35 Buchhandlungen in Osterreich, dem Onlineshop www.thalia.at
und tolino, den innovativen E-Reader Sortimenten, schlagt Thalia eine Briicke zwischen
Menschen, deren Leben, und den Geschichten. Insgesamt ist Thalia mit rund 300
Buchhandlungen Marktflihrer im deutschsprachigen Raum.

Als leidenschaftlicher Geschichtenentdecker verbindet der Buchhandler Qualitat,
Personlichkeit, Inspiration und Service. Persdnliche Beratung, ein vielfaltiges Sortiment
und digitale Services erdffnen Kunden eine einzigartige Erlebniswelt. Neben Blchern
und eBooks fiihrt Thalia ein groes Non-Book Sortiment, das jedes Leseabenteuer
hervorragend erganzt.


http://www.thalia.at/

Pressemitteilung, 25.02.2019

Riickfragehinweis fiir Medien:

Michael Obermeyr
REICHLUNDPARTNER Public Relations
Telefon +43 (0)732 666 222 5110

Mobil +43 (0) 664 2505 817
michael.obermeyr@reichlundpartner.com

Nora Hemelmayr, BA
REICHLUNDPARTNER Public Relations
Telefon +43 732 666 222 5114,

Mobil +43 664 8284 097
nora.hemelmayr@reichlundpartner.com

-7 Thalia


mailto:michael.obermeyr@reichlundpartner.com
mailto:michael.obermeyr@reichlundpartner.com
mailto:stefan.povysil@reichlundpartner.at
mailto:stefan.povysil@reichlundpartner.at

